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PHỤ LỤC
HƯỚNG DẪN TRÌNH BÀY VIDEO CLIP THUYẾT TRÌNH 
(Có bổ sung một số nội dung so với Phụ lục 06 tại 
Kế hoạch số 60/KH-SGDĐT ngày 20/11/2025 của Sở GDĐT)

1. Thời lượng và dung lượng
- Video clip có thời lượng không quá 03 phút, dung lượng tối đa 500MB.
- Định dạng MP4, độ phân giải tối thiểu 720p (HD)
2. Tác giả và hình thức thể hiện
- Video clip phải được xây dựng bởi các thành viên trong đội thi.
- Có thể sử dụng kết hợp các yếu tố thuyết trình trực tiếp, hình ảnh minh họa, mô phỏng sản phẩm, phụ đề, nhạc nền hoặc các đoạn phỏng vấn, phản hồi khách hàng.
- Hình thức thể hiện mang phong thái kinh doanh, sáng tạo, có thể sử dụng các yếu tốt hài hước, sinh động, tương tác cao để tăng tính hấp dẫn và khả năng tiếp cận người xem.
3. Nội dung cần thể hiện
- Giới thiệu về Đội thi và các thành viên trong đội.
- Trình bày ý nghĩa xã hội, giá trị cộng đồng của dự án.
- Giới thiệu tóm tắt sản phẩm/dịch vụ, lợi thế cạnh tranh, mục tiêu, giá trị, tầm nhìn của sản phẩm/dịch vụ. 
- Nêu rõ phân khúc khách hàng chính và tính khả thi của dự án.
- Làm rõ yếu tố công nghệ hoặc đổi mới sáng tạo trong dự án, đặc biệt nếu có ứng dụng AI, STEM, IoT, robotics, dữ liệu hoặc công nghệ lõi khác.
- Thể hiện thông điệp cốt lõi mà dự án muốn truyền tải đến cộng đồng.
- Làm nổi bật tác động tích cực của sản phẩm/dịch vụ đối với xã hội, đặc biệt về phát triển bền vững (ESG), giáo dục STEM và chuyển đổi số.
4. Phong cách trình bày
- Video có thể được dàn dựng dưới dạng thuyết trình, hoạt họa, phóng sự ngắn hoặc mô phỏng công nghệ.
- Khuyến khích sử dụng đồ họa minh họa, sơ đồ công nghệ, video quay sản phẩm thực tế hoặc mô phỏng AI/STEM do đội thi tự thực hiện.
- Khuyến khích phần trình bày thể hiện bản sắc riêng của nhóm, tinh thần khởi nghiệp và đổi mới sáng tạo.
5. Quy định về bản quyền
- Video clip phải tuân thủ các quy định về bản quyền hình ảnh, âm thanh, trích dẫn.
- Không sử dụng tài liệu có bản quyền mà không dẫn nguồn cụ thể. 
- Các video clip có yếu tố vi phạm bản quyền hoặc nội dung không phù hợp với thuần phong mĩ tục, vi phạm pháp luật sẽ không được chấm thi.
- Khuyến khích sử dụng hình ảnh mô phỏng, minh họa công nghệ AI, STEM hoặc mô hình kĩ thuật do đội thi tự xây dựng hoặc có bản quyền hợp pháp.
6. Nộp và sử dụng video clip
Video clip đăng tải trên Google Drive, chia sẻ quyền truy cập công khai và nhập link chia sẻ vào Forms nộp hồ sơ.
Video clip có thể được Ban Tổ chức sử dụng trong các hoạt động tuyên truyền, triển lãm hoặc giới thiệu các dự án khởi nghiệp tiêu biểu của học sinh trên các nền tảng truyền thông chính thức của Sở GDĐT.
Ghi chú: Đội thi cần đảm bảo chất lượng hình ảnh, âm thanh rõ nét; phần thuyết trình mạch lạc, súc tích, thể hiện được hàm lượng công nghệ, tinh thần khởi nghiệp và giá trị đổi mới sáng tạo của dự án.












TIÊU CHÍ CHẤM THI, BÌNH CHỌN
(Có bổ sung một số nội dung so với Phụ lục 07 tại Kế hoạch số 60/KH-SGDĐT ngày 20/11/2025 của Sở GDĐT)

I. TIÊU CHÍ CHẤM VÒNG BÁN KẾT
	STT 
	Tiêu chí 
	Đánh giá chi tiết 
	Thang điểm 
	Điểm tối đa

	1
	Sự cần thiết, mức độ ứng dụng thực tế theo quy mô
	Sự cần thiết của sản phẩm, dịch vụ đối với nhu cầu thị trường 
	5 
	20

	
	
	Lợi ích của sản phẩm, dịch vụ đem lại cho khách hàng, cộng đồng và xã hội 
	5 
	

	
	
	Đánh giá đối tượng, phân khúc khách hàng đối với sản phẩm, dịch vụ 
	5 
	

	
	
	Mức độ ứng dụng công nghệ phù hợp trong việc giải quyết vấn đề
	5 
	

	2
	
Tính khả thi, tiềm năng phát triển của dự án
	Tính khả thi trong kế hoạch kinh doanh; Dự kiến doanh thu, lợi nhuận. 
	4 
	20

	
	
	Khả năng tổ chức sản xuất, kinh doanh, huy động nguồn lực 
	4
	

	
	
	Mức độ sẵn sàng về nhân lực, tài chính, công nghệ
	4
	

	
	
	Tính khả thi về mức giá, phương thức tiếp cận thị trường marketing  
	4 
	

	
	
	Khả năng mở rộng quy mô và ứng dụng công nghệ vào vận hành hoặc cải tiến
	4
	

	3
	Tính mới, độc đáo, sáng tạo
	Tính độc đáo, sáng tạo trong ý tưởng và mô hình
	15 
	30

	
	
	Giá trị khác khác biệt của sản phẩm, dịch vụ so với thị trường hiện có
	5
	

	
	
	Mức độ ứng dụng công nghệ lõi tạo ra giá trị mới hoặc tối ưu hóa quy trình
	5
	

	
	
	Khả năng đổi mới sáng tạo hướng tới phảt triển bền vững
	5
	

	4
	Hình thức trình bày và sản phẩm minh chứng
	Video clip, poster và bản mô tả Canvas thể hiện rõ ý tưởng, mô hình kinh doanh và yếu tố đổi mới sáng tạo 
	5 
	10

	
	
	Hình thức trình bày ấn tượng, mạch lạc, thể hiện rõ hàm lượng công nghệ  
	3
	

	
	
	Giao diện, thiết kế hoặc nguyên mẫu (prototype) có tính trực quan, dễ hiểu
	2
	

	5
	Năng lực và tinh thần của đội ngũ
	Sự phối hợp, phân công rõ ràng giữa các thành viên; kĩ năng làm việc nhóm 
	5
	20

	
	
	Kĩ năng thuyết trình, khả năng phản biện, giao tiếp và thể hiện tinh thần khởi nghiệp
	7
	

	
	
	Ý chí, khát vọng, tinh thần học hỏi, khả năng phát triển của đội ngũ 
	5
	

	
	
	Mức độ chủ động học tập, ứng dụng công nghệ trong quá trình phát triển dự án
	3
	

	TỔNG ĐIỂM
	100



II. TIÊU CHÍ CHẤM VÒNG CHUNG KẾT
	TT
	Tiêu chí
	Đánh giá chi tiết
	Thang điểm
	Điểm tối đa

	1
	Sự cần thiết, mức độ ứng dụng thực tế theo quy mô
	Sự cần thiết của sản phẩm, dịch vụ đối với nhu cầu thị trường
	5
	20

	
	
	Giá trị của sản phẩm, dịch vụ đem lại cho khách hàng, cộng đồng và xã hội
	5
	

	
	
	Xác định và đánh giá đúng đối tượng, phân khúc khách hàng mục tiêu của sản phẩm, dịch vụ
	5
	

	
	
	Ứng dụng khoa học, công nghệ trong giải quyết vấn đề thực tế
	5
	

	2
	Tính khả thi, tiềm năng của ý tưởng/dự án
	Tính khả thi trong kế hoạch, nguồn lực tổ chức sản xuất và kinh doanh
	5
	15

	
	
	Tính khả thi về cơ cấu chi phí và mức giá cạnh tranh
	5
	

	
	
	Tính khả thi của kế hoạch bán hàng, marketing
	3
	

	
	
	Khả năng triển khai trong cộng đồng với giải pháp công nghệ đơn giản, thân thiện
	2
	

	3
	Tính mới, độc đáo, sáng tạo
	Mức độ sáng tạo, mới mẻ của ý tưởng hoặc phương pháp triển khai
	10
	20

	
	
	Lợi thế cạnh tranh của sản phẩm/dịch vụ so với các sản phẩm có sẵn
	7
	

	
	
	Khả năng tích hợp, mô hình hóa hoặc robot đơn giản để tăng giá trị sáng tạo
	3
	

	4
	Tiềm năng của dự án
	Dự kiến doanh thu, chi phí, lợi nhuận (nếu có)
	5
	15

	
	
	Thời gian thu hồi vốn, hiệu quả sử dụng nguồn lực
	3
	

	
	
	Khả năng tăng trưởng, mở rộng dự án
	3
	

	
	
	Tác động giáo dục và xã hội: khơi gợi tư duy khoa học, khởi nghiệp, STEM trong học sinh
	4
	

	5
	Truyền thông và marketing sản phẩm của dự án
	Kế hoạch truyền thông, chiến lược hướng tới khách hàng mục tiêu (phụ huynh, học sinh, cộng đồng)
	5
	10

	
	
	Giải pháp truyền thông sáng tạo, khác biệt
	5
	

	6
	Năng lực triển khai dự án
	Khả năng thuyết trình, trình bày ý tưởng
	5
	20

	
	
	Kiến thức cơ bản về tài chính, pháp luật, xã hội
	5
	

	
	
	Kĩ năng làm việc nhóm, kĩ năng mềm, tinh thần hợp tác
	5
	

	
	
	Gian hàng trưng bày đẹp, sáng tạo, có mô hình, video demo hoặc ứng dụng công nghệ
	5
	

	TỔNG ĐIỂM
	100



III. HƯỚNG DẪN BÌNH CHỌN
- Các video clip dự thi của dự án được Ban Tổ chức đăng tải và tổ chức bình chọn trên Kênh Youtube “Sở Giáo dục và Đào tạo tỉnh Ninh Bình”.
- Thời gian bình chọn: Từ 14h00 ngày 16/01/2026 đến 10h00 ngày 21/01/2026. - Cách thức bình chọn:
+ Bước 1: Khán giả truy cập kênh “Sở Giáo dục và Đào tạo tỉnh Ninh Bình”, địa chỉ: 
https://www.youtube.com/@sgdninhbinh
+ Bước 2: Khán giả chọn danh sách phát/Playlist “CUỘC THI HỌC SINH PHỔ THÔNG VỚI Ý TƯỞNG KHỞI NGHIỆP TỈNH NINH BÌNH 2025-2026”.
+ Bước 3: Khán giả bình chọn bằng cách Xem, nhấn nút Yêu thích cho video clip mình lựa chọn.
Tổng điểm bình chọn của mỗi video clip = Tổng số lượt Yêu thích (Like).



